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   FICHA  

Adrián Cuervo. Dédalo España 
 
Cuando una corporación multinacional no quiere dialogar con el cliente, 
crea un laberinto 
 

CONCEPTO 
Dédalo España de Adrián Cuervo es un proyecto expositivo en el que se 
exploran, física  y  conceptualmente, los laberintos creados por  las 
corporaciones multinacionales para tratar con  el cliente,  en este caso el 
público.  Dédalo España es una corporación  creada a  tal fin  que utiliza 
las estrategias de comunicación  de las empresas reales,  concentradas y  
amplificadas.  "Visite nuestras nuevas instalaciones,  será algo 
inolv idable".  La obra, compuesta de una imagen corporativa ficticia, 
elementos publicitarios,  teléfono de atención  al cliente y  una 
instalación construida en la sala Plataforma 1  de LABoral Centro de 
Arte y  Creación Industrial, ha sido elegida como proyecto ganador de la 
IV Convocatoria del Premio LABjoven_Experimenta. 
 
EL PREMIO 
LABjoven_Experimenta es una convocatoria realizada por  la 
Consejería  de Cultura  y  Turismo del Principado de A sturias,  a  través 
del In stituto Asturiano de la  Juventud (IAJ),  y  LABoral Centro de Arte 
y  Creación Industrial. Este galardón, dotado con 18.000 euros para la 
producción de la obra seleccionada, está  dirigido a jóvenes asturianos o 
residentes en  el Principado de Asturias cuya edad no supere los 35 
años.  Su  objetivo es facilitar la presentación de proyectos artísticos 
experimentales (instalaciones,  instalaciones multimedia, acciones,  
intervenciones y  cualquier  otro proceso creativo),  concebidos 
específicamente para ser mostrados en la Sala Plataforma 1  de LABoral 
Centro de Arte y  Creación  Industrial. 
 
PREMIADOS ANTERIORES 
2007. Pablo de Soto.  Situation Room 
2008. Fernando Gutiérrez. Crisálidas 
2009. Alicia Jiménez.  En barbecho 
 
EL JURADO 
El jurado que ha seleccionado la  obra de Adrián Cuervo ha  estado 
presidido por el Director del In stituto Asturiano de la Juventud, 
Guillermo Martínez Suárez.  Formaron  parte del mismo Steven Bode, 
Director de Film & Umbrella, Londres; Luis Feás Costilla, crítico de 
arte y  comisario de exposiciones; Rosina Gómez-Baeza, Directora de 
LABoral Centro de Arte y  Creación Industrial; Benjamin Weil,  
Comisario Jefe de LABoral; y  Ana Botella  Díez del Corral, Responsable 
de Exposiciones de LABoral. 
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EL ARTISTA:  Adrián Cuervo (Gijón, 1981) es licenciado en Bellas Artes por  la 
Universidad de Granada, ha  estudiado en  la  UPV  (Bilbao) y  en  París 8  
Vincennes-Saint-Dennis; y  se ha especializado en  audiov isuales y  
nuevas tecnologías.  Es miembro de LitiumLab, Laboratorio de Arte 
Interactivo de la Universidad de Granada y  cofundador de Mademotion 
en  Madrid. Su obra se centra en los nuevos medios, audiov isuales y  arte 
sonoro. Produce objetos y  obras audiov isuales que generan reflexión en 
torno a  la sociedad capitalista de consumo, las percepciones de la 
realidad y  la filosofía, desde una estética  de poética  plástica.   
En  2010 expuso indiv idualmente con La imagen-velocidad,  en Espacio 
MeBAS del Museo de Bellas Artes de Santander, y  en las colectivas El 
proceso como paradigma,  en  LABoral Centro de Arte,  y  Blue Ocean 
Goes Green,  en la Capilla de la Laboral Ciudad de la Cultura.  
Actualmente participa en los proyectos Unstable Society  (Liv e Cinema) 
y  Yoctobit  Teatro Jugable. Anteriormente ha participado en  Vapor de 
sueño,  montaje de danza y  nuevas tecnologías.  Ha  sido inv itado a los 
debates de Arte y  tecnología  de la  UIMP en  Santander. En 2009 recibió 
el premio-adquisición  en  el V III Premio de Artes Plá sticas Gobierno de 
Cantabria. Ha  sido seleccionado en  la Muestra de Artes Plá sticas del 
Principado de Asturias en  2009 y  2010.  

 
FECHAS: 08.04.20110-27.06.2011 
ESPACIO: Sala Plataforma 1 
PRODUCCIÓN: LABoral Centro de Arte y  Creación Industrial  
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  PRESENTACIÓN 

La vitalidad de la escena artística emergente 
en Asturias  
 

Por Mercedes Álvarez González, Consejera de Cultura y Turismo del Principado de 
Asturias 
 
 
Dédalo España,  de Adrián Cuervo, es el título del cuarto proyecto 
distinguido con  el Premio LABjoven_Experimenta,  creado dentro del 
Programa Culturaquí,  gracias a la  colaboración entre el Instituto 
Asturiano de la  Juventud y  LABoral Centro de Arte y  Creación 
Industrial.  Esta  colaboración institucional sigue la  pauta  marcada en 
los intercambios realizados con otras Comunidades Autónomas, con los 
qu e el Principado de Asturias ha sido pionero,  y  que buscan romper los 
límites que puedan frenar la progresión de los jóvenes creadores 
asturianos, promover la difusión de sus obras, enriquecer su 
perspectiva  y  crear vasos comunicantes entre las diferentes tendencias 
qu e se están generando en un marco en que las nuevas tecnologías y  los 
medios de comunicación universalizan continuamente los nuevos 
lenguajes artísticos.  Nadie debe enfrentarse solo al porvenir. Los éxitos 
más importes no se basan en el esfuerzo indiv idual, sino que, más bien, 
responden a una colaboración leal entre personas e instituciones a las 
qu e mueve un mismo objetivo.  
 
Por  la  entidad económica del Premio, por  el espacio en  que se expone, 
LABjoven_Experimenta supone el v értice del Programa Culturaquí en 
lo que a  Artes Plástica s se refiere.  No en  vano tres de sus cuatro 
ganadores habían recibido prev iamente otros premios y  distinciones,  
como la  Muestra  de Artes Plá sticas,  Sala  Borrón  o Astragal.  Tras 
Situation Room,  Crisálidas  y  En barbecho,  Dédalo España marca  la 
consolidación  definitiv a de un proyecto nacido de la interacción  entre 
instituciones mov idas por  propósitos a fines y  que,  en este instante, 
define por  sí mismo la  v italidad de la  escena artística a sturiana 
emergente. 
 
Tanto desde LABoral Centro de Arte y  Creación Industrial,  como desde 
el In stituto Asturiano de la Juventud pensamos continuamente  en  el 
apoyo y  promoción de nuestros más jóvenes creadores vanguardistas 
con los medios a nuestro alcance. Este Premio, organizado 
conjuntamente por ambas instituciones,  es la mejor  prueba de ello.  Los 
proyectos que han v enido obteniéndolo desde su creación nos 
demuestran que estamos en  la línea correcta  y  nos llena de orgullo y  
satisfacción  comprobar que Adrián Cuervo v iene a  sumarse a  esas 
jóvenes promesas de esta tierra en las que depositamos nuestras 
mejores esperanzas. 
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  PRESENTACIÓN 

Reflexiones y laberintos 
 

Por Rosina Gómez-Baeza, Directora de LABoral Centro de Arte y Creación 
Industrial, Gijón 
 
 
Conscientes de la  fractura que había entre el arte y  la sociedad, y a los 
artistas y  teóricos de las primeras vanguardias del siglo XX defendían 
una concepción del arte que entrañaba su propia  transformación  y  la 
del mundo en  que habitaban. Ese propósito sigue siendo, desde 
entonces,  motor de la creación  artística. 
 
Adrián Cuervo (Gijón, 1981) es una de las figuras más representativas 
del arte emergente en Asturias. Concibe la  creación artística  como 
herramienta  de transformación  social y  como instrumento para 
remover conciencias ante alguno de los abusos derivados del mundo en 
qu e le ha tocado v iv ir. Su obra se centra, como él mismo confiesa,  en  la 
producción de objetos que generan una reflexión en torno al 
consumismo propio de la  sociedad post-capitalista,  la  percepción de la 
realidad y  la filosofía, desde una estética  de poética  plástica. 
 
Dédalo España es una obra  en  formato interrelacional que denuncia el 
laberinto en el que, en numerosas ocasiones,  se encuentran los 
usuarios de las grandes empresas de comunicación. El artista articula 
su  proyecto como simulacro hiperrealista de las dinámicas de 
comunicación  que se utilizan  en  el trato persona-corporación. Utiliza 
para ello una  arquitectura efímera, identidad gráfica  corporativa, 
v ídeos promocionales y  publicidad, contratos,  información  impresa  y  
teléfonos de atención al cliente en una ruta corta y  predefinida que 
introduce al espectador en  un  laberinto en  el que no encontrará  una 
salida aparente.  
 
Atrapando al v isitante en un espacio acotado, rodeado de puertas por 
todas partes que no conducen  a  ningún  lugar, le introduce en  una 
realidad ficticia,  pero perfectamente factible en  la  sociedad actual y  
entronca con un debate contemporáneo muy  presente,  al reflejar, por 
medio del simulacro,  las paradojas del actual sistema económico y  las 
preocupaciones del indiv iduo. Adrián Cuervo no nos facilita el hilo de 
Ariadna que permitió a  Teseo escapar del laberinto construido por 
Dédalo en  Creta, pero nos abre una reflexión  y , a  través de la 
apropiación  y  la reinterpretación de una situación  más que real,  hace 
qu e la obra artística  reconecte la cultura moderna con  la praxis 
cotidiana. 
 
Gilles Lipovetsky  (París,  1944) considerado uno de los más agudos 
pensadores de la  sociedad de consumo contemporánea,  y  Jean Serroy , 
crítico de cine y  autor  de div ersas obras sobre literatura y  teatro del 
siglo XVIII,  sostienen  en su última obra, La cultura-mundo. Respuesta 
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a una sociedad desorientada1,  que “la  cultura no es enemiga  de la 
pasión: es por  el contrario lo que debe alimentar  las pasiones rica s y  
buenas de la s personas.  No sólo exaltar  la  profundidad, sino quizá 
también algo más importante para la  inmensa mayoría: reducir la 
desorientación  y  contribuir al respeto por  nosotros mismos mediante 
activ idades qu e estimulen nuestro deseo de superarnos,  de ser 
protagonistas de nuestra v ida”. 
 
Esos son  los motores que,  en  mi opinión, mueven a Adrián Cuervo con 
Dédalo España,  obra que ahora se muestra hasta el 27  de junio en  la 
sala  Plataforma 1  de LABoral y  que se ha hecho acreedora de esa 
convocatoria tan querida para el Centro de Arte: el Premio 
LABjoven_Experimenta. Convocado conjuntamente con  la  Consejería 
de Cultura y  Turismo del Principado, este galardón se ha consolidado 
ya como un instrumento esencial en ese propósito de impulsar  la 
creación artística de nuestra comunidad y  contribuir a  la proyección  de 
los ricos y  dinámicos lenguajes artísticos que se generan en  Asturias. 
 
Sin  duda alguna, es tarea  de una  institución como LABoral apoyar  y  
hacer aflorar jóvenes talentos artísticos; pero además, la posibilidad de 
colaborar  y  unir fuerzas con la  Consejería de Cultura y  con  el Instituto 
Asturiano de la  Juventud y  de embarcarnos en la  misión compartida de 
potenciar la  emergente escena artística,  rev iste un especial v alor para 
nosotros. 

 

                                                 
1 Lipovetsky, Gilles y  Serroy, Jean (2010). La cultura-mundo. Respuesta a una 
sociedad desorientada. Barcelona, Anagrama. 
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         LA OBRA 

Dédalo España. Cuando una corporación 
multinacional no quiere dialogar con el cliente,  
crea un laberinto 
 
Por Adrián Cuervo, Artista, Gijón 
 
 
La  relación de la s personas con las corporaciones discurre a través de 
div ersas v ías interconectadas.  Por  un lado está  la  imagen corporativ a y  
la  publicidad, donde v emos la  cara  pública que la  empresa desea  tener. 
Por  otro están  los contratos de uso,  en  los que se marcan la s reglas de 
nuestra relación  y ,  por último, encontramos las formas de 
comunicación directa,  entre las cuales destaca el teléfono de atención 
al cliente. Sobre estos tres elementos (imagen corporativ a,  contrato y  
teléfono de atención  al cliente) se construye el proyecto Dédalo 
España. 
 
En  el caso de la  corporación  Dédalo España,  lo que conocemos de ella 
v iene dado por su imagen de marca, su  publicidad corporativ a y  su sitio 
en  Internet. Prácticamente lo  mismo que sabemos de la mayoría de las 
corporaciones que existen. Si esto es así,  cabe preguntarse qué más 
debemos o queremos saber.  Y  lo que es más importante,  ¿por  qué 
vamos a creer  que esta fachada se corresponde con la realidad? No es 
necesario plantearse esta s preguntas para entrar en  relación  con  una 
corporación. La  mayor parte de la s v eces lo hacemos sin  saberlo.  En  el 
día a  día  aceptamos permanentemente cientos de acuerdos  y 
condiciones  de uso  sin  ser  conscientes de ello.  Esto nos pone en 
relación directa con  las corporaciones ante la  ley . Al comprar una 
entrada para un concierto,  al abrir una página web, aceptamos decenas 
de cláusulas que eximen a  la  organización de todas las 
responsabilidades imaginables y  nos cargan a  nosotros cuestiones cuya 
existencia ni siquiera conocíamos. El volumen de estos contratos 
fantasma es tan abrumador  que no tenemos tiempo real suficiente para 
buscar y  leer  –y , mucho menos, comprender– qué es lo que hemos 
aceptado sin conocimiento.  Y tampoco para rev isar los que siguen 
v igentes a  lo largo de nuestra  v ida,  y a que "los términos pueden variar 
sin prev io av iso".   
 
Pero ahora  que ya tenemos una relación  con  la  corporación, vamos a 
hablar con ella, porque podemos hacerlo.  ¿O no? Claro que sí,  es muy  
sencillo; “Sólo tiene usted que ponerse en contacto con  nuestro 
departamento de atención  al cliente”.  Es el último frente de 
comunicación  de éstas organizaciones: el teléfono de atención al 
cliente. Las entidades privadas trazan complejos sistemas con múltiples 
departamentos para entretener al cliente en  la bú squeda de una 
solución  a  un problema simple.  La  formula es básicamente añadir más 
problemas hasta hacer de algo pequeño un problema grande que no 
podamos o sepamos manejar. 
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Estas estrategias están definidas por  la  política empresarial, que 
encuentra en la  intangibilidad de la  corporación, unido a  un tamaño 
ingente, un arma excelente para esquivar cualquier ataque de un 
posible –y  osado– cliente in satisfecho. “Le paso con el Departamento 
de Incidencias”. La corporación es buena conocedora de la  cultura de la 
v íctima. Si un  epígrafe en el contrato puede ahorrar una 
indemnización, cien  epígrafes ahorrarán  cien  indemnizaciones.  Si 
además incluyen referencias cruzadas que impidan una correcta 
comprensión, ya tiene un contrato de “términos y  condiciones”. 
 
¿Se ha parado a  leer la s normas de seguridad del fabricante antes de 
encender  el ordenador? “Al pulsar el botón  de encendido declara 
haberlo hecho”. 
 
Dédalo España es,  en  resumen, la  constatación  plá stica,  física  y  sólida 
de una realidad social: la Corporación; un constructo legal de difícil 
clasificación  que se desliza entre nuestros dedos ante cualquier intento 
de a sirlo con firmeza. Para dar forma a algo tan abstracto como es un 
laberinto de términos legales,  departamentos y  cláusulas adicionales,  
he construido Dédalo España: La Exposición. En  este espacio se 
encuentra la esencia de qué es la  Corporación para el cliente,  sin 
elementos superfluos,  sólo lo importante: nuestra relación  con  ella.  La 
forma más efectiv a de tomar conciencia de un hecho es v iv ir la 
experiencia. 
 
La  imagen  pública de Dédalo España es todo lo que se puede decir  sin 
decir nada, todas la s imágenes que evocan nada y  nos cuentan nada, en 
una nada de sensaciones,  en  un marco social donde nada es la norma. 
 
Nuestra relación con Dédalo España se concreta en los “Términos y  
Condiciones de uso” de La Exposición. He recogido los ejemplos 
significativos de múltiples corporaciones y  las he combinado en un 
único documento.  Lo que van  a  leer  es tan real como la  v ida misma. Y  
tan absurdo y  sin sentido como la ley  lo permita. Pero es la  forma en 
qu e nos relacionamos con la Corporación. 
 
Por  último, cualquiera puede ponerse en  contacto con Dédalo España,  
qu e estará gustosa  de atenderles en  todo momento.  “Para  ello puede 
ponerse en  contacto en  nuestros teléfonos de atención al cliente donde 
le atenderemos personalmente las 24 horas. Consulte la web 
www.dedaloespaña.com para más in formación”. 
 
Dédalo España no es una  instalación, no es una obra conceptual, no es 
una  obra performativa. Dédalo España es una obra en  formato 
interrelacional que se articula  como simulacro hiperreal de las 
dinámicas de comunicación  persona-corporación. Atendiendo a  un 
análisis disciplinar, la  obra se aborda desde múltiples campos como 
son  la  arquitectura efímera, el arte interactivo,  el diseño gráfico 
corporativo,  la  publicidad o la comunicación comercial. Estas 
disciplinas se encuentran en el marco de la  sociedad de consumo y  
estamos tan habituados a su  uso en el día a  día,  que no pueden 
considerarse la  técnica  con  que construyo la  obra; más bien  deben 
considerarse el lenguaje de ésta.  
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       LA OBRA 

Re-escenificando lo real 
 
Por Benjamin Weil, Comisario Jefe de LABoral Centro de Arte y Creación Industrial, 
Gijón 
 

 
Adrián  Cuervo lleva  v arios años observando con  interés la estructura 
social de nuestra sociedad de consumo posindustrial. En  su 
observación, ha desarrollado un conjunto de obras que exploran las 
distorsiones perceptivas que los div ersos escenarios elaborados por  las 
grandes empresas para v ender sus productos conv ierten en realidad. Se 
trata de un trabajo que utiliza  como premisa la  investigación  de la 
forma en que esa  capa  de ficción  reconfigura nuestro conocimiento y  
modifica nuestro sentido de la realidad.    
 
En 2009, Adrián Cuervo produjo Dispositivos  cotidianos, un hermoso 
objeto de diseño perfeccionado para hacerlo altamente deseable, si bien 
de forma que no revelara su función. De igual manera, el manual de 
instrucciones que se acompaña ha sido redactado en un estilo que 
recuerda ese tipo de literatura, pero ev itando hábilmente toda 
referencia a un posible uso,  centrándose en lugar de ello en el cuidado y  
la presentación del producto.   
 
Avanzando en esa exploración, el nuevo proyecto de Cuervo, Dédalo 
España,  estudia la s v ías,  más sofisticadas incluso,  que las 
corporaciones utilizan para dar forma a su marca y  definir su 
identidad, concretando así,  a su v ez,  el posicionamiento, el diseño y  el 
marketing de su producto.  Un  plan perfeccionado de comunicación que 
centra la atención de las empresas superando, de alguna forma, la 
importancia dada a  la  utilidad, al buen diseño, a  una adecuada 
fabricación del producto.  Spots telev isivos o páginas en rev istas,  redes 
sociales o sitios web, catálogos o tiendas “insignia”… Todo se conjura 
para refor zar la  presencia  de una marca que nos resulte deseable.  Se 
atrae al consumidor  para que adquiera un estilo de v ida y  se una a  una 
comunidad identificable por el conjunto de productos poseídos.  Más 
qu e contemplarse por  su propósito concreto,  el objeto es un v ehículo 
qu e señala la pertenencia de dicho consumidor a un grupo. 
 
En línea con lo anterior, Dédalo España establece una entidad 
corporativ a con un negocio deliberadamente indescifrable: el branding 
corporativo ha alcanzado el punto de la  abstracción  absoluta, 
recurriendo a  todos los tópicos de la comunicación para  fabricar una 
imagen que v incula  libertad, ocio y  bienestar. Tanto la  imagen como el 
eslogan podrían utilizarse para v ender prácticamente cualquier cosa. 
Como si de lo que se tratara fuera de demostrar la  existencia de la zos 
conceptuales entre ese estado culminante de la  estrategia corporativa 
de marca  y  el arte contemporáneo, Cuervo opta  por  desplegar este 
ambiguo estado de cosas en  forma de una instalación consistente en  la 
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presentación  de una parafernalia corporativ a, aludiendo a sí a  su 
conversión, de hecho, en sistema de representación. El producto o 
serv icio r eal no es sino un artilugio más de entre los muchos de que se 
vale la entidad corporativ a para v ender su marca. En ese sentido,  el 
artista plantea  la formación de la  identidad corporativa  y  de marca 
como la  obra  de arte máxima, o quizás como un ejercicio mejorado de 
“realidad aumentada” en  el que esa  forma cumbre de ficción  pasa  a  ser 
parte integrante de nuestra rutina de consumo diaria.  
 
Si la v ida imita al arte hasta ese niv el de sofisticación, cuando lo real se 
conv ierte abiertamente en  un constructo que alcanza dicho niv el de 
sofisticación, al artista no le quedará, al parecer, otra estrategia que el 
acto de re-escenificar esa “realidad” en el dominio del espacio artístico,  
ofreciendo a sí un nuevo ángulo de aproximación  a elementos de 
nuestra existencia cotidiana que,  por otra parte, se han vuelto tan 
obv ios que han dejado de ser descifrables o percept ibles de forma 
mínimamente crítica.  Se trata, v isiblemente, de una estrategia que 
emana del acto primigenio duchampiano del ready-made.  El 
fragmento de identidad corporativa de Cuervo –transportado al espacio 
expositivo como instalación, con sus correspondientes folletos, su sala 
de espera con sus elementos de mobiliario genéricos y  toda  la 
parafernalia que caracteriza  a  la comunicación corporativa– apunta, 
con toda  claridad, a  la dimensión  estética de ese ejercicio al tiempo que 
se aparta a ojos v istas de cualquier tipo de función  o propósito 
utilitarista. 
 
La  segunda capa de la invest igación de Cuervo indaga en el mecanismo 
necesario para  mantener ese estado per feccionado de identidad 
corporativ a. En efecto,  mientras que su lograda y  pulida imagen 
corporativ a es arquetípica  de las que nos encontramos a diario,  Dédalo 
España t iende también a  demostrar  cuán absolutamente impenetrable 
ese mismo mundo corporativo deberá  ser.  Para  proteger  la  imagen  sin 
mácula, parece esencial garantizar  que el funcionamiento interno de la 
empresa  no se desvele o descubra  jamás.  La  desconexión  total entre la 
marcha diaria de la  corporación y  el constructo –perfectamente ficticio 
y  sin aristas– de su identidad deberá ser rigurosamente refor zada. 
Ninguna huella del proceso deberá quedar a la  v ista, debiendo 
permanecer completamente desmaterializado.  
 
La  consecuencia es que esa imagen de un mundo idealizado quedará en 
entredicho en cuanto intentemos comunicarnos con la entidad 
corporativ a. De hecho, todas las facilidades para, por  ejemplo,  
su scribirse a un serv icio del tipo que sea, se tornan en obstáculos a  la 
hora de cancelar la relación con la corporación proveedora de dicho 
serv icio,  o de resolv er los problemas de cualquier  producto cuyo 
funcionamiento no se ajuste a  los ofrecimientos que cabría esperar de 
su  marav illoso aspecto o de las in finitas promesas de libertad y  confort 
de una v ida más fácil.  El batacazo al que nos conduce el intento de 
acceder  al “serv icio de atención al cliente” de 24 horas y  7  día s a  la 
semana, en el que nos damos de bruces con un tele operador 
deficientemente entrenado y  mal remunerado, que trabaja en  un centro 
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de atención  telefónica a  clientes ubicado en algún lugar al otro lado del 
océano, es una experiencia  por la que todos hemos pasado al menos en 
una ocasión. Ahí es donde el barniz de imagen corporativa perfecta que 
nos han v endido se agrieta; ese es el límite de ese modelo 
perfeccionado, los con fines que a  Cuervo le interesa  explorar.  Como en 
El mago de Oz,  el hechizo de ese mundo marav illoso que 
supuestamente habitamos se desvanece en cuanto v isitamos la 
trastienda: ¡Todo ahí es espantoso! 
 
En  2007 , Adrián Cuervo creó Cámaras  de Seguridad, La vis ión 
romántica, una simple pegatina que el artista colocaba en la calle allá 
donde se topaba con una cámara de v igilancia y  en la que se leía: “Le 
recordamos que está usted siendo grabado”. En  forma parecida, Dédalo 
España nos recuerda amablemente la necesidad de continuar con –de 
observar– un mínimo de cautela y  de mantenernos intelectualmente 
alerta, sin rendirnos del todo a  esa  atracción  de existencia fabulosa que 
prometen los marav illosos relatos de “Corporateland”. La estrategia del 
artista es eficaz y  bebe directamente de los mecanismos de deseo que 
examina, haciendo que la  obra resulte más fascinante incluso,  algo a  lo 
qu e ayuda también la  forma, simple y  directa, en  la  que su  trabajo 
aborda esa  temática.  Lejos del activ ismo, aunque quizás con  idéntica 
carga crítica, la estrategia parece reflejar la deconstrucción  llevada a 
cabo en  la s décadas de los setenta y  los ochenta por  predecesores tales 
como el afamado Hans Haacke,  o los numerosos experimentos en  la 
esfera de lo corporativo ejemplificados por  Ingold Airlines durante los 
años noventa o,  más tarde,  por Etoy  Corporation. En la  estela de la 
reciente crisis económica, Dédalo España emerge también como un 
terrible espejo que confronta al v isitante con el estado de vanidad de 
nuestra economía posindustrial y  sus penosas deficiencias.   
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   EL CONTEXTO 

Habitaciones fantasma 
 
Por Alfredo Aracil, Crítico y comisario, Madrid 
 
 
Primero fueron los pasajes parisinos desentrañados por Walter 
Benjamin, después los centros comerciales con  escaleras mecánicas y  
ascensores.  Desde el siglo XIX, el mundo se ha  poblado de objetos y  
mercancías deificadas hasta lo infinito,  es decir,  de fetiches dispuestos 
en  escaparates de cristal,  siempre a  la v ista del h ombre moderno. Hoy , 
finalmente,  la  conquista por  el capitalismo del espacio-tiempo. Una 
extraña sensación: el pasado reciente se torna distante, en fuga. 
 
Así,  como si fuésemos el pobre K, en El castillo de Franz Kafka, v iv imos 
actualmente en  un vagar entre estancias y  corredores opacos.  Nuestros 
rostros proyectados en  pantallas que emiten una luz intermitente.  Nos 
dirigimos hacia un futuro,  al parecer, irremediable,  a medio camino 
entre ilusión  y  realidad: en  el seno de una dialéctica  de lo v irtual. 
Rodeados de objetos faltos y a de su dimensión aurática original, que ha 
sido transferida al plano de los afectos, la información, el deseo o 
cualquier estado de ánimo con el que se pueda comerciar.  
 
Con  todo, cual profecía  cumplida, la  v ida de las antiguas masas ha 
adquirido una  dimensión  especular, o mejor,  fantasmagórica.  Una 
película cualquiera de ciencia-ficción  que acaba siempre siendo más 
real que la  misma  representación que figura.  No obstante,  a  diferencia 
de lo que sucedía  en  El castillo,  donde una miserable casa  de comidas-
hotel regida  por gentes mezquinas se v e transformada en  un universo 
de puertas que ocultan y  aíslan al hombre, el hombre contemporáneo 
se a semeja más a  la serie de animales que protagonizan  Le Sang des  
bêtes  (1949),  de Georges Franju, documental en  el que el matadero 
Vaugirard, a la s afueras de París,  se conv ierte en alegoría del mundo. 
Hacia una muerte industrializada. Eso sí,  siempre libres de trazar 
recorridos que en  realidad están y a dibujados.  El cadalso como destino 
final, aunque sin conciencia  de ello; solos, pero felizmente 
conformados en  comunidades online.  Siempre conectados,  de la  mano 
de la promesa  social de la  tecnología, bajo el signo de una paz perpetua, 
for zada comunicación que, más allá de la s palabras, finalmente, se 
dispone hoy  como sonido animal.  Falto,  por  tanto,  de significado 
v erdadero. 
 
Reflejo,  al fin y  al cabo, de ese tránsito constante entre fantasía y  
realidad en  el que nos movemos, el proyecto Dédalo España de Adrián 
Cuervo, reconocido con  el Premio LABjoven_Experimenta 2010, 
trabaja  en  forma de cuchillo de doble filo; es decir, en dos direcciones: 
una  primera latente,  a niv el de relato e imagen, y  otra somática, 
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corporal. Cuerpo y  espíritu: por  un  lado, proyecto empresarial web que 
el espectador  puede consultar desde su casa y , también, desde la sala de 
exposiciones. Un proyecto donde toda narrativa ha sido concebida  a 
partir de las formas mismas en las que trabaja el marketing 
contemporáneo con su ya famoso storytelling.  Y  además, por otro lado, 
instalación que nos recuerda nuestra dimensión  física: una serie de 
habitáculos por los que el espectador deambula de forma cuanto menos 
inquietante; o sea,  la  creación, por  parte del artista, de una experiencia 
íntima cuya finalidad es la  (re)creación  de una  psicología  de la 
claustrofobia  y  del desasosiego,  en  una  puesta  en  escena articulada  a 
través de una gama de tamaños que juega con  nuestra percepción del 
espacio mediante escalas deformes.  Contra el efecto de realidad. 
 
Adrián Cuervo ha concebido, pues,  un ejercicio que se desarrolla bajo 
unos patrones arquitectónicos muy  concretos,  que es,  además, 
metáfora de un mundo contemporáneo dispuesto en  forma  de retícula, 
donde todo desplazamiento es canónico.  ¿Su  génesis? Podríamos 
señalar  en  muchas direcciones,  pero puede que ninguna  tan ilustrativa 
como aquel París de Haussmann, Barón de la demolición: el diseño de 
un espectáculo nuevo para la s masas dirigido a la creación  de un 
aburrimiento, como el contemporáneo, más allá de la s cla ses sociales.  
Pensemos, por  ejemplo,  en  aquellos diaporamas implantados en los 
bulevares edificados durante el imperio tenebroso de Napoleón III; es 
decir,  aquellos espacios para la  propaganda de la  conquista  colonial en 
los que a sistir al milagro de la  imagen en mov imiento y  compartir de 
forma  privada  una experiencia pública. El origen de este presente de 
v entanas y  habitaciones v irtuales,  cuyo a specto se asemeja 
misteriosamente al carácter rastreable de un árbol genealógico de 
filiación. Formas, por  tanto,  fosilizadas,  en  la s que lo v isible aparece 
como oculto. Muy  lejos, por tanto, del espacio plano del desierto,  con 
su s pliegues de oscuridad y  desorientación, con el que Internet nos hizo 
soñar un día no hace mucho. 
 
Nos recuerda  Gershom  Scholem  que hace casi dos mil años,  en  su 
comentario a  los Salmos,  Orígenes narraba como un  sabio hebreo le 
explicó una v ez que “las Sagradas Escrituras se a semejan  a una gran 
casa  con  muchísimos aposentos,  y  que,  delante de cada  aposento,  se 
encuentra una llave, pero no la  conveniente”. El Talmud como 
bosquejo del mundo. Parábola  que bien puede serv irnos para ilustrar la 
manera  en  que Dédalo España funciona: dispositivo estratégico que,  
desde la s formas v isuales y  los modos mismos de armar relatos y  v idas 
ejemplares que utiliza el poder, dirige su estrategia a la desocultación; 
intentando, además, que el espectador abra ojos y  oídos y  tome, a partir 
de sus pasos,  posición. 
 
Señala  el escéptico Paul Virilio,  en  su  Estética de la desaparición,  que 
“el mundo es una ilusión, y  el arte consiste en presentar la ilusión del 
mundo”. Sentencia con la  que, al menos en su primera parte, por 
razones que no v ienen al caso,  me es imposible comulgar, pero que,  en 
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la  esfera representacional en la  que trabaja Dédalo España,  sirv e a  la 
perfección para dibujar este particular tránsito y  habitar que Adrián 
Cuervo ha alterado, a  través de una cierta (des)cohesión  de las 
sensaciones.  Y  que,  no en  vano, a  pesar de mantener v ínculos más o 
menos estables con nuestras experiencias diarias (pensemos, por 
ejemplo,  en el contrato que recogemos a  la  entrada  de la  instalación  o,  
también, en el molesto Muzak que escuchamos en  una de las 
habitaciones),  tele-dirige al espectador,  le fuerza,  juega  con  él,  
empujándole hacia una salida  que nunca  es la  prometida.  No en  vano, 
dado que “las llaves de todos los aposentos están cambiadas,  la difícil 
tarea consiste en  encontrar la llav e adecuada” –continúa su parábola  el 
sabio hebreo–, el acierto de Adrián Cuervo no ha sido otro que dar con 
la  combinación  que fenomenológicamente da  la  entrada a  todas las 
habitaciones.  Condenando al usuario a  la condición  de flâneur 
frustrado,  paseando por un escenario  administrativo hacia lo 
desconocido, en pos de un despertar que bien podría ser revelador. 
 
Ahora bien, una v ez dentro de la  caja que const ituye toda  habitación  –
el sueño final de todo fan de Lost– asistimos tristemente a  como esa 
construcción –como sucede a  su v ez con la serie americana–, en su 
conjunto,  adquiere una dimensión de trampantojo.  Y a sí,  el capitalismo 
cognitivo es devuelto a su condición natural. Mostrando, a su v ez,  como 
las ideas de las que se nutre el proyecto web, representadas por  Adrián 
Cuervo como fenómenos,  se reducen a un simple decorado, donde 
ideas de esas que le hacen a uno sentirse bien  consigo mismo (términos 
como progreso,  humanismo, código ético o responsabilidad con  el 
medio ambiente), al final del pasillo, se muestran, como las mismas 
habitaciones,  o sea, v aciadas de significado. Simples lugares comunes,  
o mejor,  de acuerdo a  Susan Buck-Morss,  “referentes históricos,  
considerados como naturales,  que se afirma de forma acrítica 
identificando, además, el curso empírico de su desarrollo con  el 
progreso”. ¿El resultado final de toda  esta sencilla  operación  de 
trucaje? La mineralización  de quimeras.  En  fin, el levantamiento de un 
monumento al futuro: el mito del capitalismo como consumación  de la 
historia.  Devenir irrefutable que Dédalo España,  con  su  apuesta  por  el 
habitar como experiencia psicológica,  se esmera por  desterrar de la 
percepción del conjunto. 
 
New skin for the old ceremony,  que diría Leonard Cohen. No obstante, 
el poder, nos recuerdan Boltanski y  Chapiello,  se ha conformado 
históricamente a  partir de apropiaciones discursivas y  estrategias 
procedentes de la crítica al modelo anterior. Y  así,  a una v elocidad cada 
v ez mayor, herramientas técnicas (de control) son  remplazadas por 
otras más productivas.  Tras el capitalismo de imprenta –con  su 
comercio de letras e imágenes–, llegaron  los primeros medios de 
comunicación  en los que v erter opiniones v arias.  Y finalmente, los 
medios impresos,  tildados y a de tradicionales,  han dejado paso a la  red 
social y  al negocio online: compartir información, la  red como 
experiencia que desde lo indiv idual nos permite experimentar aquello 
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que una v ez fue lo público.  Consumo activo,  participación desde un 
tiempo de atención irremediablemente fragmentado, en  crisis.  
Parafraseando a  Deleuze,  (en nuestro navegador) Mil pestañas: una 
cartografía  de experiencias solo v irtuales,  ideas descafeinadas y  utopías 
instrumentalizadas,  desde (y  en contra  de) las que Adrián  Cuervo 
despliega su estrategia (anti)ficcional para desvelar lo que se oculta tras 
las puertas-estado-corporaciones que arbolan esta arquitectura  de 
estancias irreales pero físicas. 
 
Sea  como fuere, como dejó escrito Georges Méliès a  principios del siglo 
pasado: “para mi pesar, debo admitir que los trucos más simples son 
los que producen efectos mayores”. Y en ese sentido, recogiendo las 
enseñanzas del aparato de propaganda hitleriano, desde hace un par de 
décadas,  se trata de construir un deseo constante de pertenencia. Jugar 
con nuestra historia  y  nuestros anhelos,  algo simple a  la  par que eficaz,  
para articular una  construcción  continua  de grupos ideales  donde 
poner  en relación una identidad que primero era un nickname  y  hoy  es 
ya nuestro nombre real.  En  resumen, plataformas y  más plataformas 
desde la s que proyectar un yo ideal en  un  mundo de memoria 
qu ebradiza,  en el que consultores de marcas, como Simon Anholt,  
responsable del índice de marcas de naciones,  acaban convertidos en 
brillantes a sesores políticos de los antiguos Estados Nación. Así,  
corporaciones qu e trabajan sobre el vacío,  como Dédalo España,  fruto 
de ese r eciclaje constante,  han  de mostrarse bajo el signo de aquello 
qu e está llamado a durar para siempre. Un nuevo efecto de la lu z sobre 
el ojo,  ilusión: justo como la chica que sonríe a  todas horas en la  web 
del proyecto. Su rostro, a  pesar del tiempo, nunca cambia.  
 
Un  panorama, por  continuar dentro de este lenguaje de la imagen, 
ciertamente desolador. Ahora bien, ¿cuál es el antídoto contra todo este 
infierno que hemos descrito? Más allá de una moral que se puede llegar 
a  convertir en  censura, y  a  una distancia prudente de las grandes ideas 
y  programas políticos soterrados por el peso de la historia, la solución 
pasa por  tratar de configurar un proceso de toma de posición 
indiv idual. Un proceso supuestamente lento, que no obstante también 
se puede forzar, como intenta Adrián Cuervo: llevar toda  idea a  su 
condición  histórica, mostrar la  falsa  continuidad que constituye la 
esencia  de la  moda, describir sus a scensos y  caídas,  mientras trabaja, 
además, en alterar las dimensiones de la realidad. Abrir el olfato ante 
todo aquello que huele a  podrido. Volver a una cierta postura ética 
capaz de armar una  v erdad que disponga un cierto margen  para  la 
acción. Atreverse a v er  y  caminar entre fantasmas. Como dejó escrito 
von Kleist,  “no acaba de abandonarme la  idea  de que todav ía hemos de 
hacer juntos una cosa; v en, hagamos algo bien  hecho y  encontremos la 
muerte en ello,  será unos de los millones de muertes que ya hemos 
su frido o que hemos de sufrir todav ía; es sólo como si pasáramos de 
una habitación a otra”. 
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   EL CONTEXTO 

La idea no va a despegar 
 
Por Steven Bode, Director de Film and Video Umbrella, Londres 
 
 
K.  llevaba  tanto t iempo en  la agencia que era capaz de predecir,  con 
mayor o menor  acierto,  cómo iban  a transcurrir esas r euniones.  Todos 
los lunes por  la mañana, a la s once, A.  reunía a  los equipos creativos 
para una puesta  en común sobre los clientes del momento y  para 
avanzar ideas para las campañas en curso. 
 
Como cabría esperar, esos esbozos de propuestas desencadenaban un 
frenesí de discusiones cuyos puntos álgidos parecían encantar a A., que 
disfrutaba con  las v isiones que iban surgiendo, ignorando alegremente 
las luchas intestinas que de todo ello se derivaban. Si un equipo 
abogaba por seguir una dirección determinada, tanto por reflejo como 
por discutir, otro proponía un rumbo totalmente diferente. A cada 
momento,  alguien v eía como se le paraban los pies por razones tan 
personales como filosóficas,  echando por  tierra las ideas qu e defendía. 
En su interminable búsqueda de nuevos ángulos,  A. se mostraba 
implacable (por no decir  neurótico y  paranoico).  No dejaba  pasar 
ningún destello de in spiración  repentino sin  testarlo hasta  la 
destrucción, no fuera que desembocara en  un callejón sin  salida 
conceptual. 
 
A.  solía comparar  cualquier trabajo publicitario de éxito con un 
laberinto en el que el eslabón  “natural”  entre consumidor  y  producto 
sólo podría  dibujarse adecuadamente contra un fondo de posibilidades 
desechadas. El consumidor  necesitaba ser consciente de que la opción 
elegida era una entre muchas y  sentirse, al mismo tiempo, halagado 
porque su decisión  de optar por  un producto frente a  otro era señal de 
buen juicio, o de un gusto superior.  
 
Bartleby  & Hegarty  habían ganado numerosos premios por campañas 
qu e,  intencionadamente,  remitían  a  y ,  sutilmente,  menospreciaban 
marcas de la  competencia, haciendo referencia juguetonamente a 
momentos icónicos e innovadores en la  historia de la publicidad. Como 
agencia, su  rasgo diferencial estribaba en su capacidad para conectar al 
instante con  un  consumidor contemporáneo mediáticamente formado, 
dotado de un instinto sofisticado constatable tan solo al contrastarse 
con un espectro paralelo de posibilidades,  cuyas diferentes opciones 
podrían  ser  totalmente adecuadas para algunos  pero,  claramente,  no 
para aquel. 
 
Tras la  batalla intelectual de aquella  mañana, A.  regresó a  su oficina 
para reflexionar sobre una carta recibida unos día s antes.  Venía dentro 
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de un lujoso pack  promocional de Dédalo España,  un negocio 
multinacional de grandes proporciones del que le extrañaba no haber 
oído nada hasta ese momento.  En la  carta se inv itaba a Bartleby  & 
Hegarty  a concursar por  una cuenta de amplio alcance (y  enormemente 
lucrativ a), que incluía identidad corporativa y  publicidad en todo tipo 
de medios y  que, de acabar en sus manos,  garantizaría la seguridad 
financiera de la empresa por  v arios años.  Además de deshacerse en 
elogios hacia su persona, la carta del jefe de la corporación alababa su 
trabajo hasta extremos insospechados, al punto de sugerir que, en 
realidad, no había más que una agencia a la que quisieran contratar.  
 
La  suma de dinero ofrecida  era colosal.  Entonces,  ¿dónde estaba  la 
trampa? A. había pedido a  K. que llevara  a cabo una serie de 
comprobaciones aleatorias sobre Dédalo España.  Se trataba de una 
empresa un tanto misteriosa  y  reservada (lo que explicaría que hubiera 
ignorado por completo su  existencia), pero de la  que se rumoreaba que 
contaba  con poderosos padrinos y  con importantes planes de 
expansión. 
 
Entonces,  ¿qué le impedía ponerse en  contacto con  ellos? Pues,  en 
parte, que la  identidad corporativa que ya tenían era tan total,  tan libre 
de fisuras,  tan amplia  que se preguntaba por qué motivo recurrían  a 
ellos.  Su  apariencia  era  excesiva, pero en  el buen  sentido.  De hecho, 
parecía  llevar, toda ella,  la  marca de Bartleby  & Hegarty. Su  publicidad 
era  tanto una declaración  de ambición  desmesurada como una parodia 
de esa  misma ambición desmesurada. Era lúdica, ingeniosa, 
impactante; algo que,  sin  tener  que tomarnos con demasiada  seriedad, 
deberíamos, por otra parte, tomarnos con  mucha seriedad. 
 
Desconfiado por naturaleza, pensó: ¿qué pasaría si la carta, el 
prospecto y  hasta todo ese envoltorio de la empresa  fuera un truco? ¿Si 
todo fuera un montaje de una agencia rival o de un poderoso fabricante 
cuyos productos hubieran sido –¡con  tanto ingenio!– env ilecidos en 
uno de esos anuncios –¡tan irónicos!– de Bartleby  & Hegarty? 
Aparentemente, K.  había hecho sus averiguaciones sobre Dédalo 
España,  pero sobre ese extremo, A. sólo contaba con la  palabra de K. 
¿Y si K.  estuviera implicado en el asunto? No lo podía  descartar.  
 
¿Le estarían tendiendo una trampa? Si se postulaba para el trabajo de 
Dédalo España y  resultaba que todo era una broma interna del sector, 
Bartleby  & Hegarty  se convertirían en el hazmerreír de todo el mundo… 
 
Sus ojos iban  de la  gran suma de dinero ofrecida por  Dédalo España al 
número de teléfono que figuraba  al pie de la  carta.  Era algo totalmente 
inusual en él,  pero era incapaz de decidirse… Lanzó una moneda al aire. 
Cara.  
 
Marcó los números para hacer la llamada…  
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   EL CONTEXTO 

Adrián Cuervo vuela alto 
 
Por Luis Feás Costilla, Crítico de arte, Oviedo 
 
 
La  concesión  del Premio LABjoven_Experimenta al todav ía 
v einteañero Adrián  Cuervo (Gijón, 1981) no hace sino confirmar  la 
ascensión meteórica de este emergente artista asturiano que,  en apenas 
dos años,  ha conseguido brillar con  luz propia  en  un cielo híper-
poblado de estrellas fugaces,  no pocas enanas blancas y  muy  escasos 
luceros gigantes.  Licenciado en Bellas Artes por  la Universidad de 
Granada, con estudios en París y  Bilbao, su iniciación  a las artes ha 
estado siempre ligada a los medios audiov isuales y  las nuevas 
tecnologías,  lo que ha motivado su participación en LitiumLab, el 
laboratorio de arte interactivo de la  Universidad de Granada, y  en  la 
fundación  de MadeMotion, iniciativa propia dedicada a  eventos 
relacionados con  la  cultura  v isual, el arte y  otras tendencias 
transdisciplinares e implantada en Madrid,  ciudad en la que reside. 
 
Según se desprende de su  currículum, su  obra se centra  en  producir 
objetos que generan una reflexión en  torno a  la  sociedad capitalista  de 
consumo, las percepciones de la  realidad y  la  filosofía “desde una 
estética  de poética  plástica”,  es decir,  que no renuncia a  los logros 
emocionales de un arte eficiente.  La  v isualidad inmediata de lo que 
hace ha logrado que,  y a en 2008, obtuviera su primera beca  de 
producción artística, financiada por  la  Fundación Municipal de Cultura 
de Gijón. En  2009  una obra suya  fue adquirida en  el VIII Premio de 
Artes Plá sticas Gobierno de Cantabria y  su trabajo reconocido en  la 
Muestra  de Artes Plástica s del Principado de Asturias,  colectiva  en  la 
qu e también  fue seleccionado en  2010. Ese mismo año expuso por 
primera v ez indiv idualmente su propuesta La imagen-velocidad en  el 
Espacio MeBAS del Museo de Bella s Artes de Santander  y  participó en 
la colectiv a El proceso como paradigma, de LABoral Centro de Arte y  
Creación Industrial, con la  pieza  titulada La huella,  nebulosa digital 
qu e reflejaba  la  interacción  con  el espectador.  También  ha  participado 
en  Vapor de sueño,  montaje de nuevas tecnologías estrenado en  el 
FEX, Festival Internacional de Música  y  Danza  de Granada, así como 
en  el proyecto de teatro lúdico Homeward Journeys,  del Medialab 
Prado de Madrid. 
 
El Premio LABjoven_Experimenta 2011 , convocado por  la  Consejería 
de Cultura del Principado de Asturias –a  través del In stituto Asturiano 
de la  Juventud– y  LABoral Centro de Arte y  Creación  Industrial y  
dotado con 18.000 euros,  supone para él la  posibilidad de llevar a  cabo 
una  propuesta  nueva, exhibida  además de manera  indiv idual en 
Plataforma 1 , que constituy e por  sí misma una excelente pista  de 
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despegue. Se trata del proyecto Dédalo España,  una denuncia de los 
abusos de las corporaciones empresariales hacia sus clientes,  en la que 
utiliza una imagen corporativ a ficticia para criticar el enredo en  el que,  
en  tantas ocasiones, se encuentran los u suarios de la s grandes 
empresas de comunicación. El artista emplea  falsos v ídeos 
promocionales,  contratos,  información impresa  y  teléfonos de atención 
al cliente para atrapar al v isitante en un espacio acotado lleno de 
puertas que no conducen a ninguna parte. 
 
El propósito confeso es cuestionar la s artimañas de muchas de estas 
multinacionales, que imponen, sin  que lo percibamos, abusivas 
cláusulas contractuales o condiciones de uso inaceptables y  se escudan 
detrás de supuestos serv icios de atención al cliente para conseguir 
dilatar, en  la  medida de lo posible,  los beneficios espurios de sus malas 
prácticas empresariales. 
 
¿Quién  es Dédalo? Pues nada  menos que el constructor  del laberinto 
por  excelencia, levantado en la ciudad cretense de Cnosos para ocultar 
al Minotauro.  Artífice muy  hábil, gozó del favor del rey  Minos hasta que 
éste descubrió que había ayudado a  su esposa  Pasifae a  juntarse con  el 
toro blanco de Poseidón, con el consabido fruto ilegítimo de ese ser 
monstruoso de cabeza  de toro y  cuerpo de hombre.  Minos encerró a  
Dédalo con su  hijo Ícaro en el laberinto,  del que escaparon gracias a 
unas alas elaboradas por el primero con plumas de ave y  ceras.  Dédalo 
adv irtió a  su  hijo de que no volara demasiado alto para que el sol no 
fundiera la  cera, ni demasiado bajo para que el mar no humedeciera las 
plumas, pero Ícaro no le hizo caso y  pagó cara su osadía de acercarse 
demasiado al a stro rey , cayendo al agua y  ahogándose.  Finalmente 
sería  Teseo quien  derrotara al Minotauro,  ayudado por  la  hija  de 
Minos, Ariadna, que se serv iría de un ov illo de hilo mágico que le había 
dado Dédalo para poder entrar y  salir del laberinto.  Dédalo,  al que se 
atribuye polémicamente la invención  de la  sierra metálica, así como de 
las muñecas articuladas, ha pasado a  la cultura general como ejemplo 
de ingenio y  habilidad y  ha dado apellido a personajes literarios como 
el protagonista de las novelas Retrato del artista adolescente  y  Ulises  
de James Joy ce, el joven Stephen Dedalus, practicante de la estética 
tomista y  seguidor de la diabólica máxima insumisa Non serviam! 
 
Adrián  Cuervo se vale del mito para  dar nombre y  sentido al proyecto,  
una  instalación  que juega con  la  idea del laberinto para conseguir su 
propósito denunciador.  El espectador  se adentrará en un espacio 
confuso,  en apariencia electivo,  pero en  realidad de una  sola  dirección, 
sin  salida  aparente y  con un  final frustrante que en  cierto modo 
recuerda a la intervención en  el pabellón de España en  la Bienal de 
Venecia de 2003 realizada por Santiago Sierra, una de las estrellas más 
rutilantes del firmamento artístico español (o su  agujero negro).  El 
laberinto de puertas como elemento formal también  ha sido utilizado 
por  la  artista  polaca Monika  Sosnowska para denunciar la política  de 
v ivienda social de su  país durante el anterior  régimen socialista,  en  un 
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proyecto producido por  Thy ssen -Bornemisza Art Contemporary  que ha 
sido mostrado recientemente en la  exposición Pasajes. Viajes  por el 
híper-espacio,  de LABoral Centro de Arte y  Creación Indu strial. 
 
Los artistas del land art americano estuvieron asimismo interesados por 
las construcciones estelares y  los laberintos,  entendidos éstos como 
arquetipos culturales de la edad prehistórica, con capacidad para evocar 
espacios polimórficos y  tiempos superpuestos,  o,  lo que es lo mismo, 
representar simbólicamente los agujeros negros y  los v iajes en  el tiempo. 
No es esta la intención de Adrián Cuervo, mucho más posmoderno, que 
se limita a establecer juegos lógicos de oposición  a una  situación  cultural 
concreta, ligada a los hábitos de consumo y  las contradicciones de la 
sociedad administrada. 
 
El aliciente plástico hay  que buscarlo en  la eficacia  de la simulación, con 
vídeos que reproducen imágenes sugerentes y  evocadoras y  v enden aire. 
La  técnica es impecable, conforme a estrategias publicitarias que se v alen 
de sensaciones e impresiones superficiales,  con una  decoración  que 
reproduce asépticamente una oficina, con suelo enmoquetado color 
arena, cámaras de seguridad, detectores de humo, luces empotradas en 
el techo, algún expendedor  de agua, teléfonos de pared y  un  agradable 
hilo musical. 
 
La  experiencia  de adentrarse en  el laberinto es,  por  el contrario,  
angustiosa,  no por claustrofóbica y  opresiva, sino por la situación a  la 
qu e nos enfrenta. Ya sólo por el hecho de entrar, el espectador  estará 
aceptando las ocho páginas de términos y  condiciones que contiene el 
folleto de bienvenida.  Al abrir cada  puerta, estará  provocando que se 
apliquen las cláusulas inherentes a la instalación, de la s que se va 
informando en  las pantallas.  En  la  sala  de encuestas,  manipular  el 
ordenador  supondrá aceptar el contrato de gustos y  preferencias,  con 
cláusulas aleatorias que rozan el absurdo. Al pulsar “aceptar”  en  el 
mensaje de error  del sistema, estará permitiendo que Dédalo España 
complete el resto de preguntas como crea conveniente. 
 
Con  ello,  Adrián Cuervo no sólo está criticando los malos usos de las 
grandes corporaciones multinacionales,  sino también, quizá  sin 
pretenderlo,  la obsesión  por  lo interactivo y  la  intromisión  impúdica en 
nuestra privacidad por parte de las redes sociales in formáticas. En los 
momentos actuales existe cierta  inquina  contra la  distancia 
contemplativa, considerada como molesto estorbo que sólo sirv e para 
arruinar la  fiesta  participativa, el espectáculo compartido que imponen 
los juguetes audiov isuales,  directamente conectados al Gran Hermano. 
Ya señalaba Marcuse lo frustrante que resulta que la s inmensas 
posibilidades de la  sociedad industrial avanzada sean utilizadas no para 
la pacificación de la existencia humana, sino para todo lo contrario: 
serv ir a  los intereses de la  represión  y  la  dominación  continua. Cuanto 
más alto se vuela, siempre hay  algo que nos derrite las alas. 
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                 DÉDALO ESPAÑA. IMÁGENES 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Dédalo España (2011). Adrián Cuervo. 

Publicidad.  
Imágenes: Adrián Cuervo, bajo Licencia Creativ e Commons  
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Website diseñado por Adrián Cuervo como parte de la obra Dédalo 
España 
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     LABoral Centro de Arte y Creación Industrial  INFORMACIÓN 

Fundación La Laboral 
 
La  Fundación La Laboral. Centro de Arte y  Creación Industrial es una 
entidad de carácter cultural, declarada de interés general, que rige los 
destinos del Centro de Arte.  El objeto de la  Fundación  se determina en 
el artículo 6.1  de sus Estatutos y  es “la  promoción  y  difusión  del arte y  
la  creación industrial a través de la gestión de LABoral Centro de Arte y  
Creación Industrial”. 
 
PATRONATO DE LA FUNDACIÓN LA LABORAL. CENTRO DE ARTE Y CREACIÓN 
INDUSTRIAL 
 
Presidenta: Mercedes Álvarez González, en representación del 
Principado de Asturias 
 
Vicepresidente primero: Jorge Fernández León, en representación del 
Principado de Asturias 
 
Vicepresidente segundo: Nicanor  Fernández Álvarez, en representación de 
HC Energía 
 
Vocales Patronos 
Principado de Asturias, representado por Alejandro Calvo y   
Agustín Tomé Fernández 
Ministerio de Cultura 
Ayuntamiento de Gijón, representado por Paz Fernández Felgueroso 
Autoridad Portuaria de Gijón, representado por  Fernando Menéndez 
Rexach 
Caja de Ahorros de Asturias,  representado por  
César José Menéndez Claverol 
Telefónica, representado por Francisco Serrano Martínez 
 
Miembros Corporativos Benefactores  
Alcoa 
 

Miembros Corporativos Asociados 
Dragados 
Duro Felguera 
FCC 
 
Secretario  
José Pedreira Menéndez 
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EL EQUIPO 
 
Directora: Rosina Gómez-Baeza  Tinturé 
Teléfono: +34 985 185 584 
E-mail: rosina@centrodearte.org 
 
Comisario Jefe: Benjamin Weil 
Teléfono: +34 985 130 464 
E-mail: benjamin@laboralcentrodearte.org 
 
Coordinadora General y Responsable del Programa Público: Lucía García 
Rodríguez 
Teléfono: +34 985 134 397 
E-mail: lucia@laboralcentrodearte.org 
 
Responsable de Exposiciones y Publicaciones: Ana Botella Diez del Corral 
Teléfono: +34 985 330 776 
E-mail: anab@laboralcentrodearte.org 
 

Responsable de Servicios Generales: Ana Isabel Menéndez 
Teléfono: +34 985 134 244 
E-mail: anai@laboralcentrodearte.org 
 
Comunicación: Pepa Telenti Alvargonzález* 
Móv il: +34 689 436 976 / Teléfono: +34 985 185 582 
E-mail: comunicacion@laboralcentrodearte.org 
 

Asistente Área de Exposiciones: Patricia Villanueva* 
Teléfono: +34 985 131  308 
E-mail: exposiciones@laboralcentrodearte.org 
 
Asistente Área de Servicios Generales: Lucía Arias* 
Teléfono: +34 985 133 924 
E-mail: serv iciosgenerales@laboralcentrodearte.org 
 
Plataforma Cero: Pedro Soler y  Dav id Pello 
E-mail: p0@laboralcentrodearte.org 
 

Mediateca: Begoña González Morais* 
E-mail: mediateca@laboralcentrodearte.org 
 
LABtv: Ana Joaquina Fernández* y  Candela Jiménez** 
Email: labtv@laboralcentrodearte.org 
 
Mediación: A ida Rodríguez**, Elena Álvarez**, Paula Fernández** y  Nuria 
Menéndez** 
E-mail: mediacion@laboralcentrodearte.org 
 
Secretaría: Lara Fernández** (rrpp@laboralcentrodearte.org) y  María 
Romalde** (produccion@laboralcentrodearte.org) 

* Lacera Servicios y  mantenimiento  

** ISS 
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LABoral Centro de Arte y Creación Industrial  INFORMACIÓN 

QUÉ ES LABORAL 
LABoral Centro de Arte y  Creación  Industrial es un espacio para el 
intercambio artístico.  Nace con  el fin  de establecer  una alianza  entre 
arte, diseño, cultura, industria y  desarrollo económico y  quiere ser un 
lugar para la interacción y  el diálogo entre el arte, la s nuevas 
tecnologías y  la creación industrial. Entre sus paredes se abre cauce a  la 
producción, la  creación, formación  e investigación  de los más recientes 
conceptos artísticos. 
 
LOCALIZACIÓN 
LABoral Centro de Arte y Creación Industrial se ubica en Gijón, 

Asturias, a unos tres kilómetros del centro urbano de la villa de 

Jovellanos. Unas naves destinadas inicialmente a la formación 

profesional acogen los más de 14.400 metros cuadrados útiles que se 

dedican a la exposición, la investigación, la formación y la producción 

de las nuevas formas de arte y creación industrial.  

Dirección: LABoral Centro de Arte y  Creación  Industrial 
Los Prados, 121 
33394 Gijón (Asturias) 
 
Cómo llegar 
En coche 

Autopista A -8. En Gijón  tomar la  Ronda. Salida  km. 385 Viesques.  
Seguir indicaciones a  Hospital Cabueñes y  Jardín Botánico.  En  la 
tercera glorieta  tomar la  tercera salida.  El Centro de Arte dispone de 
aparcamiento público. 
En autobús desde Gijón 

El Centro de Arte cuenta con  una parada de autobú s “Parada 
Universidad Laboral”. Las líneas son la s siguientes: 
• Línea 1  Cerillero- Hospital de Cabueñes 
• Línea 2 Roces- Hospital de Cabueñes 
• Línea 4 Cerillero- Viesques- Hospital de Cabueñes 
• Línea 18 Nuevo Gijón - Hospital de Cabueñes 
En avión 

El aeropuerto más cercano es Asturias (Castrillón). A unos 40 km. 
Por  carretera. Autopista A -8 dirección Gijón. 
 
HORARIOS 
Lunes, jueves y  v iernes,  de 10 a 14 y  de 16 a 19 horas 
Miércoles,  de 10 a 19 horas 
Sábados y  domingos,  de 12 a 20 horas 
Martes cerrado 
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TARIFAS 
Público general 5 ,00 €  
Tarifa reducida 2,00 €  
Para estudiantes (carné universitario o carné joven o su 
correspondiente internacional), mayores de 65 años y  desempleados 
 
Entrada Gratuita  
Para  Amigos de LABoral, menores de 10 años,  periodistas acreditados,  
miembros del ICOM (Consejo Internacional de Museos) y  el IAC. 
Días de acceso gratuito: todos los miércoles del año y  el 18 de mayo 
(Día Internacional de los Museos) 
Todos los miércoles del año y  sábados y  domingos de julio,  agosto y  
septiembre 
 
 
RECURSOS 
Plataforma Cero. Centro de Investigación, Producción y Recursos 
Plataforma Cero es un  espacio de uso múltiple.  Es un  centro de 
producción, investigación  artística, innovación y  recursos.  Es un 
espacio para la  implementación y  prototipado, con  áreas de trabajo 
para la experimentación y  producción con audio,  v ídeo,  luz,  electrónica, 
procesamiento,  captura de mov imiento, v isión artificial y  v ideojuegos.  
Sus destinatarios son  la comunidad artística  y  creativ a local, nacional e 
internacional, así como artistas,  creadores o investigadores extranjeros 
en  régimen de residencia y  que participen  en las exposiciones del 
Centro. 
 
cReaTic 

Un entorno en el que jóvenes investigadores materializan ideas en 
colaboración  con empresas y  organismos de investigación  en  el ámbito 
de la s TIC. 
 
Mediateca_Archivo 
Un lugar para la investigación y  la promoción de la cultura v isual 
contemporánea. Se trata  de un espacio permanente,  físico y  digital,  de 
acceso libre,  dedicado a  la  consulta y  difusión  del arte actual y  las 
industrias culturales experimentales,  así como al estudio e 
investigación de estas materias.  Sus fondos están especializados en 
imagen en mov imiento,  fotografía,  arte digital y  de nuevos medios,  
v ideojuegos,  comunicación  audiov isual e industrias creativas: 
arquitectura, diseño, moda, cine, música… Temáticas que se 
corresponden  con  las líneas de programación que LABoral desarrolla  a 
través de sus áreas de exposiciones,  educación, investigación, 
producción y  activ idades. 
 

LABtv 
Plataforma de publicación on-line de vídeo digital y audio. Incorpora un 

área para servicios audiovisuales dotada del equipamiento necesario 
para edición, producción y postproducción. http://laboralcentrodearte.tv 
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SERVICIOS 
LABinfodesk 
Mostrador de información y  v enta de entradas situado en  el v estíbulo 
del Centro.  En  este mostrador  también pueden  recogerse los div ersos 
folletos con la  programación  del Centro. 
 
LABlounge 
Zona  de descanso en  el v estíbulo del Centro,  diseñada  por  Patricia 
Urquiola. 
 

LABshop 
LABoral dispone de una tienda  online,  donde se pueden  adquirir 
publicaciones especializadas,  catálogos de las exposiciones del Centro,  
así como originales objetos de edición  limitada  concebidos por  artistas 
y  artículos promocionales. 
http://www.laboralcentrodearte.org/es/440-tienda 
 
Chill-out 
Un espacio para el encuentro,  ocio,  la participación y  el descanso, 
diseñado por Longo+Roldán. 
 
LABguardarropa 
El Centro dispone de un serv icio de guardarropa gratuito para todos los 
v isitantes. 
 
 
 


